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Starostliva priprava je zaklad

Chystate sa uviest na trh novu znacku alebo produkt? Chcete komunikovat efektivne? Po-
trebujete oslovit konkrétnu cielovu skupinu? Premyslate nad zlepSenim marketingu vasej
spolocnosti? Spolupracujete s externymi dodavatelmi alebo chcete instruovat vas tim pri
rozbiehani nového projektu?

Potom je pre vas dolezité, aby cely proces prebehol hladko a aby bol na jeho konci spokojny
zakaznik. Ten vas bude odporucat dalsim a tak sa bude vytvarat pozitivne povedomie o vasej
znacke.

Odpovede na tychto 7 otazok pom6zu zamerat vasu komunikaciu smerom k vasim klientom
a zakaznikom. Pripravia vas na stretnutie s dalsimi projektovymi partnermi (grafik, progra-
mator, marketér,...), ktorym budete vediet zretelne prezentovat, na Com vam zalezi a usmer-
nit ich ¢innost.

Z nadej 13-roCej skusenosti tvorby komunikacie, vizualov a marketingovych kampani sme
nadobudli presvedcenie, ze starostliva priprava tvori polovicu Uspechu. Rozhodne Setri ¢as -
vas, aj ¢lenov vasho timu. USetreny ¢as znamena aj uSetrené financie. Vyhody su teda zrejmé.
Pri jednotlivych bodoch vam vsak okrem navadzacich otazok ponukame aj bonus navyse -
pripadové Studie z konkrétnych zrealizovanych projektov. Nech sa paci, indpirujte sa.

Andrej Kmeto

P6sobim ako kreativny tvorca pod znackou IDEAS & INNOVATIONS. Ludia,
s ktorymi mal moznost spolupracovat, na mne ocenuju schopnost prinasat
pridand hodnotu a nové podnety v SirSom kontexte. Bavi ma tvorit, inovo-
vat a pomahat tak zlep3ovat ludom zazitok z tohto sveta.

(f) www.facebook.com/ideasandinnovations
www.instagram.com/andrejkmeto/

) www.linkedin.com/in/andrej-kmeto/
(® www.ideasinnovations.sk
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1.
NajdoblezitejSie na zaciatok:
............................................................. 0 EO ide?

o Co ponukate? O aky produkt ide? Aka je to sluzba?
* Kto je za tym? Aka spolocnost to uvadza na trh? Aka organizacia prinasa tento
projekt?

e Hoci su trivialne otazky pre vas, tak pre ludi, ktori sa s pro-
duktom alebo sluzbou stretnu, musi byt 100% jasné, o ¢o
ide a kto to prinasa. Len tak sa potom k tomu dokazu vratit

a rozhodnut sa pre kupu.

« Niektoré produkty vyuzivaju pri uvedeni na trh aj nazov
firmy, ktora ich produkuje, napriklad Volkswagen Golf, Lego
City, Orange Doma, Mc(afé,... Pomaha to zaradit si produkt
do uz predtym vytvorenych asociacii a nadviazat na predoslu
komunikaciu. Na druhej strane vyhodou novej znacky moze
byt oslovenie novej cielovej skupiny. Tak to bolo v pripade
operatora FunFon, ktorym Orange reagoval na mladsiu cielo-
vu skupinu.

» Ak prichadzate s nie¢im Uplne novym, je dobré zvazit
dopredu dosah komunikacie.Je k nazvu tejto sluzby volna
doména? Ak bude sluzba ponuknuta aj na zahrani¢né trhy, su
volné domény na klucovych trhoch? Znamena nazov sluzby
v ostatnych jazykoch nieCo nevhodné alebo kulturne proble-
maticke?

Pripadova Studia: SPACE::LAB

Cielom projektu je vytvorenie miesta na oslovenie, vzdelavanie a zahrnutie mladej gene-
racie do vesmirneho vyskumu a inZinierstva. Za projektom stoji Oddelenie kozmickej fyziky
Ustavu experimentalnej fyziky Slovenskej akadémie vied v Kosiciach. Pre zloZitost tohto
nazvu a najma kvoli atraktivite pre cielovu skupinu je komunikovana iba znacka SPACE::LAB.
Vyzvou pre nas tim bolo vytvorenie novej znacky a ziskanie mladého narocného publika
pre naplanované aktivity. Pre SPACE::LAB sme pripravili dizajn loga, dizajn a programovanie
webstranky, viaceré online a offline vizualy a komplexny komunikacny plan pre r6zne medial-
ne kanaly na obdobie 2 rokov.

Pomozeme vam komunikovat
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Roz3ir svoj priestor na nekone¢ny vesmir

Ako daleko siaha to, €omu sa venujes? Teraz mas prileZitost’ posunit’ hranice svojho
poznania a lepsie porozumiet’ vesmiru. A to vetko v Kosiciach

A THLE

z:havldemfmeetup L A B
Ljemcov o vesmitny o,
Vskum a inZinterstyo 4 9 SPA CE

v Kosiciach

® SPACE:LAB

KedZe iSlo o novu znacku, chceli sme, aby uz prvy dojem odkomunikoval jej atributy.
Zaroven sme uz pri navrhovani loga mysleli na pouzitie na webstranke (www.space-lab.sk)
a v dal3ej grafike. Co teda odraza logotyp SPACE::LAB?

 Znak planéty a orbity ako Casty symbol vesmiru. Kruh je zaroven jeden zo zakladnych
geometrickych utvarov. Aj dvojbodky sme prispdsobili do tvaru dokonalého kruhu, aby sme
zjednotili geometrické tvary pouzité v logotype.

 Farebny prechod na zvyraznenie gulatosti planéty. S farebnym prechodom sme praco-
vali nasledne v dal3ej grafike.

» Modra a zlta ako farby KoSic odkazujuc ena miestnu prislusnost znacky, ¢o bolo od za-
Ciatku silnym akcentom. Tmavsia modra komunikuje seriéznost znacky, svetlejSia modra je
sviezejSia, inovativnejSia s ohladom na cielovu skupinu mladych ludi.

« Technickejsi typ pisma zvyraznujuci odbornu vedecku stranku znacky. Vybrany s ohla-
dom na nasu cielovu skupinu, ktorej viac zalezi na funkCnosti a ma blizko k technickym
smerom. Vybrany z ponuky Google Fonts kvoli priamemu pouzitiu na webstranke. Vyznacuje
sa plnou diakritikou a 6 roznymi hrubkami, co umoznuje hladku graficku pracu bez dalSich
potrebnych Uprav.

Po pol roku od rozbehu znatka zaznamenava splfanie cielov, ktoré si stanovila v zasahu
na cielova skupinu. Ziskala tiez pochvalné uznanie zo strany Eurépskej vesmirnej agentury
za stav projektu a tiez za vizualnu stranku komunikacie.

Pomozeme vam komunikovat
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2.
Vynimocnost:
............................................... V ¢om ste jedineéni?

* Kto je vasa konkurencia? Ako komunikuje?

» Vase silné stranky: V ¢om ste lepsi? V ¢om ste ini a o vas odliSuje?

« Co robi vas produkt jedine¢ny, vynimoény?

o Aky benefit prinesie va$ produkt tludom? Co sa zlepsi, ked ho budi pouzivat?
¢ V ¢om je lepSia konkurencia?

 Aké su vase slabé stranky? Mate niekde problém?

¢ S ¢im mo6zu mat problém ludia, ked im bude produkt predstaveny?

Tip: Ukazte ludom Ide o novy produkt? Ukaze ho na videu. Tak si ho ludia lepSie

vyvhody vasho produktu.  predstavia nez z textového opisu. Predvedte na videu prak-
tické vyuzitie, aby si vedeli predstavit, ako ho budu pouzivat

—\@:— a akeé vyhody to pre nich bude mat. Podobne ako video méze
v inych odvetviach fungovat ochutnavka alebo moznost pre-
zriet si rozbaleny produkt.

Pripadova Studia: Pekaren Macek

Pekaren sa po zmene majitela a ziskani novych odberatelov rozhodla pre redizajn. Pro-
blémom bola celkova zastaralost vizualnej komunikacie od firemnej identity, cez balenie
vyrobkov az po predajne a zasobovacie automobily - to v3etko p6sobilo ako spred 20 rokov.
Vyzvou bolo citlivo nastavit novu identitu znacky. Pekaren chcela posilnit svoju lokalnu iden-
titu. Malacka firma predavala vyrobky na Zahori a v Bratislave. Zakaznici si pamatali znacku
Macek a toto slovo sa navyse typicky spaja so Zahorim, preto nemohlo ist o radikalnu zmenu.
Zmena v3ak mala byt vizualne vyrazna. Dovtedajsi jednotiaci prvok - oranzovu farbu, ktora
bola v logu a na baleni produktov mala podla predstav nového majitela vystriedat ina farba.

o/
Pekarna z Malacek

Pomozeme vam komunikovat
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Nase rieSenie zahfnalo kontinuitu, aj inovaciu a bolo zamerané na vyzdvihnutie jedine¢-
nosti oproti najblizSej konkurencii. Kontinuitu zabezpecluje postavitka Maceka, ktora je vy-
raznou sucastou vizualu aj nadalej, no upravena. Na zaciatku ju bolo potrebné zdigitalizovat,
aby mohla sluzit réznorodym poziadavkam na rychle grafické pouzitie.

Nova komunikacia znacky sa opiera najma o dva atributy: posilnenie lokalnej identity
znacky v trende priklonu spotrebitelov k regionalnym potravinam a v zvyrazneni poctivej
rucnej vyroby. Ta sa samozrejme prejavuje vo vyrobkoch, ktoré chutia ako od babicky. Vizua-
ne a chutové vnemy spolu pdsobia na vnimanie znacky.

Do nazvu brandu sa dostal zahoracky nazov mesta - Pekaren z Malacek. Ako dominantna
farba sa uplatnila modra. InSpiraciou k vyberu farby bol ludovy odev - kroj a jeho ornamenty.
Modra je tiez sucastou vlajky mesta. Tradi¢nu ru¢nu vyrobu zastupuje svetla prirodna farba
lanu a dreva, spojenych so Zivotom starych rodicov, o je odkazom na kvalitu a poctivost
vyrobkov. Zaroven sme pripravili navrhy na vlastné lanové tasky pre firemné predajne, ktoré
by nahradili plastove a boli by chodiacou reklamou. Vysledkom je inovovana vizualna komu-
nikacia odliSujica znacku od konkurencie.

Pomozeme vam komunikovat
5 Sikovne a kreativne



IDEAS &
INNOVATIONS

3.
Cielova skupina:
BT PTT Pre koho je produkt uréeny’? BT PTT

» Ako by sa dala charakterizovat cielova skupina? Komu sa chceme prihovorit?

« Co vieme o tychto lud'och? St to viac Zeny alebo muzi? V akom veku? Aky je ich
rodinny status? Kde ziju?

o Aké maji hodnoty? Co maju radi? Co neznasaji? Na ¢om im zaleZi a na €éom nie?

« Co robia cely defi? Ako vyuzivaji volny ¢as? Kedy a kde sa stretnu s vasim
produktom? V ktorej €asti diia, na ktorom mieste, za akych okolnosti?

o Ako komunikuju? Co sleduju, ako sa dorozumievaju? Kto ich in3piruje, kto ma na nich
vplyv, koho nasleduju?

o Cim sa liSia od inych?

 Ako sa chcu tito ludia vidiet?

Poznate niekoho typického z vasej cielovej skupiny vo vasom
okoli?

Kolko ma rokov?

Ako funguje? Aké ma ritualy?

Ako vyzera jeho cely den od rana az do noci?

Aky ma zivot? Co je pre neho délezité?

Pripadova Studia: Kralikova Manufacture

Spolocnost produkujuca kolace a torty chcela rozsirit svoje posobenie do sektora hotelov
a eventov. Preto sa rozhodla pripravit kataldg vyrobkov pre prevadzkarov, podla ktorého je
mozné objednavat konkrétne vyrobky na r6zne prilezitosti.

spravouarahikou13209

. ‘ Cheedecake, Raw cake a modeiné oty
,Pwi%)éof/aj s e p CHEESECAKE RAW CAKE MODERNE TORTY
'« [’ ) ki (= .
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=

13209

Pomozeme vam komunikovat
6 Sikovne a kreativne



IDEAS &
INNOVATIONS

Vyzvou bolo pripravit katalog tak, aby bol prehladny, jednoduchy na pouzivanie, aby zob-
razoval kazdy produkt a aby sa dobre pouzival cielovej skupine - prevadzkarom podnikov.
Nase rieSenie zahrnalo graficku a pouzivatelsku stranku katalogu. Kazda zo 6 kategorii ma
svoj graficky dizajn navodzujuci atmosféru podujatia, na ktoru su produkty urCené. Listy su
potlacené len z jednej strany, su zalaminované a spojené kovovou vazbou vo vrchnej Casti.
Mysleli sme na prevadzkarov a séfkucharov, ktori moézu prave odbehnut z inej ¢innosti, moz-
no eSte s rukami od muky alebo mokrymi rukami.Zalaminovany kataldg tak bude mat dlhSiu
trvacnost a bude sa im dobre pouzivat.

Pripadova Studia: SPACE::.LAB

Pozrime sa opat na projekt SPACE::LAB. Hlavnou cielovou skupinou su mladi ludia Zijuci
v KoSiciach a v regione vychodného Slovenska. Kto su tito ludia?

Vek: 15-30 rokov.

Status:

a) Studenti strednych Skol (vek 16-19 rokov),

b) Studenti vysokych Skol (vek 19-24 rokov),

¢) mladi pracujuci (vek 24-30 rokov).

Pohlavie: odhad: 90% muzi, 10% zeny.

Co o nich vieme a &im sa lisia od inych? Maju zaujem o techniku, IT, fyziku, o fungovanie
sveta. Pouzivaju nadpriemerne technologie, cely den. Maju radi funknost, nadchnu sa pre
krasny kod webstranky. Krasa spociva v dokonalej funkcnosti a logike. Maju rozvinutu sustre-
denost. Vo veciach, ktorym sa venuju, su profesionali - Studuju, sleduju, objavuju . Dokazu byt
hodiny pohlteni objektom zaujmu, ziju vo svojom mikrovesmire. Ak eSte Studuju, tak maju
radi informatiku, fyziku, matematiku. Ak uz pracuju, tak pravdepodobne v IT sektore.

Su dlho do noci hore. Ich vesmirom je ich izba, mozno ziju sami v izbe, maju tam tvorivy
chaos, neporiadok. Mozno z izby vyjdu len na toaletu alebo pre jedlo. Nie je pre nich pod-
statny status, bohatstvo, celebrity, mainstream.

Bulvar ich nezaujima. Komunikuju skér cez aplikacie na spravy (email, whatsapp, chat,...)
nez cez osobny kontakt. Pouzivaju socialne siete: do 25 rokov - Instagram, Youtube, od 25
rokov do 30 rokov - Facebook. M6zu sa im tazsie nadvazovat socialne kontakty v realnom
svete. Oblubuju scifi a fantasy literaturu. Pravdepodobne su fanusSikmi serialov ako Startrek,
Hviezdne brany, IT crowd a pod. Oblubuju pocitacoveé hry.

Chcu sa vidiet ako chytri, bystri, chapajuci, ovplyviujuci. Ako profici.

Nase rieSenie komunikacie vychadzalo z poznania cielovej skupiny. Na zaklade toho sme
vytvorili komunika¢nu ideu: ,Rozsir svoj priestor na nekonecny vesmir.” Volne rozvedené da-
lej to znamena: Vyjdi z vlastného sveta = ,mikrovesmiru®, vlastného priestoru (space), v kto-
rom zije$ a v ktorom poznavas skutocnosti. Teraz je tu prilezitost zistit viac o velkom vesmire
(SPACE). Vstup do poznavania vesmiru, pridaj sa do SPACE::.LABu.

Pomozeme vam komunikovat
7 Sikovne a kreativne
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Hlavna komunikacia prebiehala v online priestore. Medzi komunikacné kanaly so Studen-
tami a ucastnikmi prednasok sme navrhli aj kviz. Ma blizko k vzdelavaniu, ide o hravu formu
vzbudenia zaujmu o témy suvisiace s vesmirnym vyskumom. Takmer kazdy v cielovej skupine
ma smartfon a ¢asto ho vyuziva. Aplikacia Kahoot (www.kahoot.it) sluzi na vytvorenie kvizu,
aj na hru. U&astnici sutazia medzi sebou a zarover majui moznost dozvediet sa nie¢o noveé.
Prirodzenym vyustenim kvizu je pozvanie dozvediet sa viac, rozsirit hranice vlastného poz-
nania na prednaske SPACE::LAB.

Vysledkom bolo oslovenie stanoveného poctu ucastnikov prednasok. Po pol roku od spus-
tenia projektu je ich pocet stabilizovany. Desiatky mladych ludi sa tak mesaCne zapajaju
do vzdelavania v oblasti vesmirného vyskumu a inzinierstva a zadavatel ziskava potencial-
nych spolupracovnikov.

4. Posolstvo:
e Co je jedina a najdolezitejsia vec, -
ktoru si maju ludia
po vasej komunikacii zapamatat?

Tip: Napiste si to do Napiste si to Uplne jednoduchym civilnym jazykom, nie
jednej vety. marketingovo.

B KVETY.s K=

Kamkolvek pre potesenie

www.kvety.sk 'y@?—, > W > B3 ) i
o

T

Pripadova Studia: Kvety.sk
Kamkolvek pre poteSenie - poslat kvety je jednoduché a potesi to.

Pomozeme vam komunikovat
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Pripadova $tadia: Branislav Skripek

Poslanec Europskeho parlamentu viedol kampar na znovuzvolenie. Pocas piatich rokov sa
angazoval v mnohych témach a v pocte vystupeni patril do prvej stovky najcastejSie vystu-
pujucich poslancov s prejavom v pléne. Bolo to zaroven ocakavanie jeho voli¢ského jadra,
cielovej skupiny, ze sa v dolezitych témach ozve.

Do politickej kampane sme sa zapojili marketingovymi a grafickymi aktivitami. Heslom
kampane bolo ,0dvazne a nahlas’, o sme rozpracovali na webstranke a volebnych novi-
nach, ktoré sme natextovali. Vytvorili sme video TOP 5 odvaznych vystupeni. Nasim cielom
bolo, aby si ludia z komunikacie odniesli: Skripek je hlasom. Vysledkom bolo zvy$enie pottu
krazkov z 15 000 (v roku 2014) na 27 000 (v roku 2019), ¢o kopirovalo zvySenie celkového
poctu volicov.

Pomozeme vam komunikovat
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5.T6n:
..................................... Ako budeme komunikovaf?

 AKy tén zvolite v komunikacii? Budete pdsobit seriézne, vazne, doveryhodne?
Alebo radsej hravo a vtipne?
» Aké média pouzijete, aby sa vase posolstvo dostalo k vasej cielovej skupine?

Tip: Predstavte si Budete jej vykat alebo tykat? Prihovorite sa jej seridzne,
typicka osobu formalne alebo pohodovo? Zvoleny Styl komunikacie by mal
zvasej cielove] skupiny.  podporovat hladké odovzdanie komunikacného posolstva,

mal by byt v sulade s komunikaciou vasej znacky a mal by
—\@/— vychadzat z poznania cielovej skupiny.

LR S

W

NARODNY TYZDEN
MANZELSTVA

Uhadnite hadanky,
spliite akéné tlohy
a zistite, ako
dobre ovladate
7 partnerskych
zruénostt.

\/ vztahov

www.vztahovo.sk

Pripadova Studia: Duet

Ide o zabavnu kartovu hru pre partneroy, ktorej cielom je komunikacia partnerov a rozvoj
partnerskych zru¢nosti - nenutene, formou hry. Ku hre sme navrhli dizajn, pomohli s pro-
dukciou a pripravili podklady pre webstranku, e-shop a socialne siete. Vyzvou projektu bolo
komunikovat tak, aby partneri mali chut vyskusat hru, preto sme zvolili hravy styl komuni-
kacie aj dizajnu. Hra zaznamenala Uspech, ¢o viedlo k jej dalSiemu vydaniu a zvySeniu chuti
produkovat podobné projekty nadale;.

Pomozeme vam komunikovat
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Pripadova Studia: Human Capital

Konzultacna a vzdelavacia spolo¢nost pésobiaca v oblasti ludskych zdrojov chcela obdaro-
vat partnerov zaujimavym prémiovym darCekom. ISlo o kavu, ku ktorej sme vytvorili luxusny
obal vyuzivajuci technologiu zlatenia.

Vyzvou projektu bolo vizualne vyjadrit prémiovy darCek. NaSe rieSenie bolo zalozené
na grafickych prvkoch, ktoré podporili seridzny ton komunikacie, ktory je sulade s poziciou

znacky ako déveryhodného partnera.
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‘Pokojné vianotné sviatky
a v novom roku vela chuti a odvahy
menit svet k lepsiemu Vdm praje
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Veronika RemiSovd SR el
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Vdetka. ngjiepdie, Slovendkal

Pripadova Studia: Veronika RemiSova

Vizualy, ktoré sme vytvorili pre Veroniku RemiSovu, su v sulade s nastavenym téonom -
komunikovat prirodzene, so zaujmom o Slovensko, motivujuco na témy hodndét a slusnosti
v spolocenskom Zivote.

Pomozeme vam komunikovat
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2.

Pripadova Studia: LifeCamp

Vyzvou projektu bolo odkomunikovat letny tabor pre teenagerov offline po¢as hudobného
festivalu a pred Skolami za rozumny rozpocet . Zvolili sme letaky Stvorcového formatu, ktoré
vzniknu z typizovaného rozmeru A4. NavySe sa zmestia aj do vrecka. V grafike sme pouzili
motiv emotikonov znamy zo siete Instagram oblubenej medzi teenagermi. Komunikacia bola
priama s cielom prezentovat zazitkovy rozmer podujatia.

6.
InSpiracia:
................................................... Co funguje iny’m?

* Aké znacky sa pacia vasej cielovej skupine? Ako na nich komunikuju ostatné znacky?
» Ako komunikuje vasa konkurencia?

« Aka bola vasa doteraj$ia komunikacia? Co fungovalo a o nefungovalo?

« Co méze vasej komunikacii pomoct? Co jej moze uskodit?

Tip: Pozrite sa, ako na Je to v jednotnom alebo mnoznom c¢isle? Komunikuju na styl
vasu cielovu skupinu ,my“ - o znacke, o vlastnostiach produktu alebo na styl ,vy“ -
komunikuju ostatné aku vyhodu im prinesie produkt? Co zabera na vasu cielovu
znacky. skupinu?

Pomozeme vam komunikovat
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Pripadova Studia: Mama a dcéra

Vydavatel, s ktorym spolupracujeme, sa rozhodol vydat inSpirativnu knihu o vychove. Vy-
zvou bolo vytvorit novu grafickil podobu knihy, pretoze pévodné americké vydanie spred
niekolkych rokov bolo uz vizualne zastarané. Cielom bolo vytvorit zaujimavu knihu v rozum-
nej miere nakladov - pouzitim jednej farby okrem Ciernej. Rozhliadli sme sa po trendoch v di-
zajne cieliacom na mladé zenské publikum - na mamicky. Na zaklade toho sme vybrali hlavné
prvky dizajnu - kaligrafické a ru¢ne pisané typy pisma a farby. Kniha sa stala oblubenou.
Martinus.sk ju zaradil do propagacného videa najoblubenejSich knih mesiaca, kde obsadila
TOP 3. Nasledujuce vydania z tejto série mali svoje bannery na hlavnej stranke Martinus.sk.

7.
Prakticka stranka:

 Kedy sa spusta komunikacia?

* Aky je €as na tvorbu a schvalovanie?
e Aka bude postupnost procesov?

* Kto je za ¢o zodpovedny?

» Aky rozpocet je k dispozicii?

Tip: Stanovte najprv Spatne od tohto datum potom v3etky ostatné milniky.
temin Zzelaného finisu. Prejdite si s jednotlivymi spolupracovnikmi, i su terminy
nrealne, aké su mozné ohrozenia a podla pripomienok ich
BAIVS upravte hned na zaciatku projektu.

Pomozeme vam komunikovat
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Pripadova Studia: DUET

Najvacsi zaujem o produkt - partnersku hru sa oCakaval v prvé dva februaroveé tyzdne pred
Valentinom, sviatkom zalubenych.V tom Case prebiehala celoslovenska kampan v kaviarnach
po celom Slovensku, kde sa dala hra ziskat za vyhodnejSich podmienok.

Podla tohto ¢asu sa nastavil termin produkcie hry a as na vyrobu. Vyzvou bolo pripravit
vSetko tak, aby volno pocas vianocnych sviatkov nezabrzdilo produkciu a aby sa rozumne
investoval €as a financie. Na zaklade naSich niekolkoro¢nych skusenosti sme oslovili viaceré
tlaCiarne na spolupracu. K Uplnej spokojnosti bola schopna vytvorit a distribuovat produkt
len jedna z nich.V spolupraci s partnermi z vyroby sme nastavili Casoveé, technické a produk-
tové Specifikacie. Tlaci predchadzala tvorba grafiky a ilustracii, schvalovanie a Upravy projek-
tu. Po odovzdani grafiky do tlace sa vyuzil ¢as na pripravu podkladov pre e-shop a marketing.
Vysledkom bol produkt, ktorym boli v predstihu zasobené miesta predaja a pripraveny e-shop
s marketingovou komunikaciou. Hra bola Uspesna a tak sa realizovalo jej dalSie vydanie.

Interaktivny workshop
»7 pilierov spokojného
manzelstva“
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Zhrnutie

Uspe3nej komunikacii predchadza starostliva priprava. Po¢as nej je uzito¢né zodpovedat
si dopredu tieto otazky:

1.0 ¢o ide a kto je za tym?

2. Co je jedine¢né na vaSom produkte/sluzbe/znacke?
3.AKka je cielova skupina?

4. Co si maju ludia po komunikacii zapamitat?

5. Ako budete komunikovat?

6. Co funguje inym?

7. Dokedy treba mat komunikaciu pripravena?

V IDEAS & INNOVATIONS mame skusenosti s pripravou kampani a vytvaranim pridanej
hodnoty v komunikacii. Pomézeme vam komunikovat Sikovne a kreativne. Nase grafické
a marketingové sluzby ponukame aj vasej znacke Ci produktu. Sme projektovo orientované
Studio a v pripade potreby prizveme do spoluprace overenych fotografov, jazykovych korek-
torov, ilustratorov, tlaciarov, programatorov ¢i Specialistov na PR. Kontaktuje nas emailom
na hello@ideasinnovations.sk.

Prajeme vam vela UspeSne odkomunikovanych projektov!

Pomozeme vam komunikovat
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Kam dalej?

Portfélio prac Pozrite sa, co mame nové
najdete na nasom webe na nasom facebooku
www.ideasinnovations.sk @ideasandinnovations



http://ideasinnovations.sk/
https://www.facebook.com/ideasandinnovations
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